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Forderung der Kultur- und Kreativwirtschaft
| im Landkreis Pfaffenhofen a.d.llm

LANDKREIS
PFAFFENHOFEN
a.d.llm

Gefordert durch das Bayerische Staatsministerium fir Erndhrung,
Landwirtschaft und Forsten und den Européischen Landwirt-
schaftsfonds fur die Entwicklung des landlichen Raums (ELER)
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DER LANDKREIS PFAFFENHOFEN A.D.ILM

International agierende GrofBunternehmen und
dazu eine Vielfalt an gesunden, mittelstandischen
Betrieben. Der ausgewogene Branchenmix ist mit
das grofite Kapital fur die Wirtschaftsstarke des
Landkreises Pfaffenhofen a.d.Ilm.

Um sich diese, auch in Krisen bewahrte Struktur
zu erhalten, wird im Landkreis stetig an guten
Rahmenbedingungen fir Unternehmen und
Fachkrafte gearbeitet.

VORWORT

Das KUS fuhrte unter Forderung des Bayerischen
Staatsministerium fir Ernahrung, Landwirtschaft
und Forsten und des Europaischen Landwirt-
schaftsfonds fur die Entwicklung des landlichen
Raums (ELER] im Zeitraum von Ende 2018 bis
Juli 2022 ein Projekt zur Forderung der Kultur-
und Kreativwirtschaft im Landkreis Pfaffenhofen
a.d.Ilm durch. Ziel des Projektes war es, die Er-
fahrungswerte und die Kompetenz der einzelnen
Kultur- und Kreativschaffenden aus dem Land-
kreis in ein Netzwerk einzugliedern, Rahmenbe-
dingungen zum Erfahrungsaustausch zu schaf-
fen, sowie durch Vortrage, Workshops und diverse
weitere Veranstaltungsformate die Bedarfe der
Kreativwirtschaft Ubergreifend abzudecken.

Ein weiteres Ziel bestand darin Veranstaltungs-
formate fur diese Zielgruppe zu testen und die
Ergebnisse zu dokumentieren. Die Evaluierung
der Veranstaltungsformate erfolgte Uber die
unabhangige, studentische Unternehmensbera-
tung consult.IN der TU Ingolstadt. Die vorliegende
Fallstudie ist die Abschlussdokumentation des
Projektes und kann anderen Landkreisen als
Impulsgeber zum Aufbau eines Netzwerkes der
Kultur- und Kreativwirtschaft im landlichen
Raum dienen.

DAS KUS

Mit der Grindung des Kommunalunternehmens
Strukturentwicklung Landkreis Pfaffenhofen
a.d.Ilm (KUS) hat man das Dienstleistungsange-
bot fir Unternehmen wesentlich ausgebaut.

Als 100%iges Tochterunternehmen des Landkrei-
ses Pfaffenhofen a.d.llm ist das KUS
Ansprechpartner fir Unternehmen bei allen
standortrelevanten Themen, Anlaufstelle fur
Existenzgrinder und fungiert als kompetente
Begleitung bei Ansiedelungsvorhaben.

Den .weichen Standortfaktoren”, d.h. den wesent-
lichen Aspekten fur Lebensqualitat im Landkreis
sowie der Attraktivitat fir Gaste gilt der Fokus des
KUS im Bereich Freizeit, Erholung & Tourismus.

Einen relevanten Bestandteil des Branchenmix
im Landkreis Pfaffenhofen a.d. Ilm stellt die
Kultur- und Kreativwirtschaft (KuK ) dar. Unter
Kultur- und Kreativwirtschaft werden diejeni-
gen Unternehmen erfasst, welche iberwiegend
erwerbswirtschaftlich orientiert sind und sich mit
der Schaffung, Produktion, Verteilung und/oder
medialen Verbreitung von kulturellen/kreativen
Gutern und Dienstleistungen befassen.

(Quelle: Gesamtwirtschaftliche Perspektiven der Kultur- und
Kreativwirtschaft in Deutschland, BMWi, 2009)

Wobei zu den Kultur- und Kreativunternehmen
sowohl Gewerbetreibende als auch freiberuflich
Selbstandige zahlen.

Der verbindende Kern jeder kultur- und kreativ-
wirtschaftlichen Aktivitat ist der schopferische
Akt von kinstlerischen, literarischen, kulturellen,
musischen, architektonischen oder kreativen
Inhalten, Werken, Produkten, Produktionen oder
Dienstleistungen.
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Unternehmen dieser Branche verfligen uber eine
hohe Innovationsdynamik und gelten als Vor-
reiter der Digitalisierung, da sie moderne Tools
und Anwendungen frihzeitig und effizient in ihre
Arbeitsprozesse integrieren.

In den bayerischen Metropolen ist die Bedeutung
der KuK bekannt. Im gleichen Mafe gilt dies
jedoch nicht fur die landlichen Regionen.

Obwohl sich Kultur- und Kreativschaffende sozial
und kulturell stark in ihrer jeweiligen Heimatre-
gion engagieren, werden sie nach auflen oftmals
kaum sichtbar. Es fehlt die regionale Vernetzung
der Akteure und ein Zugehorigkeitsgefihl, um
ihre Bedeutung als vielseitige Wirtschaftskraft
wahrzunehmen.
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An dieser Stelle setzte das LEADER-Projekt zur
Forderung der Kultur- und Kreativwirtschaft im
Landkreis Pfaffenhofen a.d.Ilm an. Umgesetzt
wurde es durch das Kommunalunternehmen
Strukturentwicklung des Landkreises (KUS).

Ziel des Projektes war es, die verschiedenen
Akteure der KuK in ein regionales Netzwerk
einzubinden, den Erfahrungsaustausch zu
starken, Wissen zu vermitteln und die
Sichtbarkeit der Kreativschaffenden innerhalb
und auBlerhalb der Branche zu steigern.



Quelle: Monitoringbericht Kultur- und Kreativwirtschaft 2021
des Bundesministerium fir Wirtschaft und Klimaschutz
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Bereits seit 2014 organisiert das KUS jahrlich
einen Branchentreff fiir die Kultur- und Krea-
tivwirtschaft im Landkreis Pfaffenhofen a.d.llm.
Dieser Branchenzugang bildete die Basis flr den
Ausbau des Kreativnetzwerkes.

Um ein erstes Gespur fur die Branche und deren
Beddirfnisse zu erhalten, fand im November 2018
eine Auftaktveranstaltung in Form einer
Zukunftswerkstatt statt, an der rund 40

Kultur- und Kreativschaffende aus dem
Landkreis teilnahmen.

Die Vernetzung von Kreativschaffenden innerhalb

und Uber die Branche hinaus hat als Ziel,

Auftrage im Landkreis zu vergeben, die

Wirtschaftskraft zu starken und einen kreativen

Knotenpunkt der Innovation zu generieren. Dies

erfolgte Uber das Angebot an maf3geschneider-

ten Formaten wie praxisorientierte Workshops,

Netzwerkveranstaltungen, Beratungen und agilen

Konferenzen.

ERGEBNIS ZUKUNFTSWERKSTATT 2018 -
ES ENTSTAND EINE GEMEINSAME VISION:

[ Fachkrafte bleiben im Landkreis

[ Wir (KuK) sind Marke

[ Verstarkte Ansiedelung von Unternehmen aus der Kultur- und Kreativwirtschaft
[ Wertsteigerung der Marke Kultur- und Kreativwirtschaft

WEITERE ZENTRALE FRAGEN FUR DAS PROJEKT:
Wie erreiche ich die Mitglieder der Branche und begeistere sie fir die Idee der Zusammenabeit?

Wie kann ich Branchenmitglieder, welche bisher ausnahmslos als Individualisten agiert haben,
von dem Mehrwert eines Netzwerkes Giberzeugen?

Wie generiere ich ein Netzwerk, in dem die Branchenmitglieder sich aktiv einbringen und
gemeinsam Projekte entwickeln und vorantreiben?

Welche Angebote / Formate braucht es, um der Branche langfristig mehr Sichtbarkeit,
Vernetzung und wirtschaftlichen Erfolg zu gewahrleisten?

Wie beziehe ich die Politik mit ein?

Wie gewinne ich grof3e, namhafte Betriebe im Landkreis fir die Vernetzung mit der KuK?



Die KuK gilt als wichtiger Wachstumsmotor in
der Metropolregion Minchen. Allein im Landkreis
Pfaffenhofen gibt es tber 800 Kultur- und Krea-
tivunternehmen, die einen jahrlichen Umsatz von
mehr als 120 Millionen Euro erwirtschaften.

UMFRAGEERGEBNISSE

Bis zum Jahr 2019 bestand ein loser, informeller
Kontakt seitens der Wirtschaftsforderung zu den
Kreativschaffenden sowie innerhalb der Kultur-
und Kreativwirtschaft. Mit der LEADER-
Forderung wurden finanzielle Mittel generiert,
um eine Vernetzung, Starkung und Professionali-
sierung der Branche zu fordern.

Zum Auftakt wurde eine landkreisweite Umfrage
zum IST-Zustand unter den Branchenangehari-
gen durchgefuhrt.

Die Branchenaufteilung gestaltete sich wie folgt: Musikwirtschaft () 23.1%
Buchmarkt 0%
Kunstmarkt C] 15.4%
Filmwirtschaft ) 7.7%
Rundfunkwirtschaft 0%
Darstellende Kiinste 0%
Architekturmarkt (] 7.7%
Designwirtschaft :] 23.1%
Pressemarkt C] 7.7%
Werbemarkt () 15.4%
Software- und Spieleindustrie 0%
Einschatzung der allgemeinen Geschiftslage: Jahresumsataz:
83% 417% 41,7% 8,3% 0% bis 18.500 € :] 25%
sehr gut | = ) sehr schlecht bis 25.000 € 0%
- bis50000€ (] 33.3%
! 2 * N ° bis 100.000€ (] 16.7%
bis 250.000€ (] 16.7%
bis 500.000 € 0%
iiber 500.000 € () 8.3%

Einschatzung der Standortzufriedenheit:

30,8% 385% 154% 154% 0%

sehr zufrieden sehr unzufrieden

Alterstruktur der Befragten:

Junger als 20 Jahre 0%
20-35Jahre () 23.1%
3550dJahre (] 38.5%
50-65Jahre () 23.1%
Alterals 65 () 15.4%




DAS SAGT DIE BRANCHE 2019:

GEWUNSCHTE WAHRNEHMUNG ALS KUK IM LANDKREIS PFAFFENHOFEN

WIE SIEHT DIE KUK IM LANDKREIS PFAFFENHOFEN A.D.ILM IN 10 JAHREN AUS?

WAS BRAUCHT ES FUR MEHR SICHTBARKEIT DER KUK IM LANDKREIS

WUNSCHE DER KUK IM LANDKREIS PFAFFENHOFEN

Die Botschaften aus der Umfrage zeigen deutlich,
dass sich die Akteure der Starken und Schwachen
ihrer Branche bewusst sind.

Es wurden konkrete Handlungsfelder genannt,
die im Rahmen des LEADER-Projektes gezielt
aufgegriffen werden konnten.

Ebenso deutlich zeigte sich auch das Potenzial
der Kultur- und Kreativwirtschaft fir den
landlichen Raum.

Je starker die Branche zusammenwachst und
sich vernetzt, umso eher steigt die offentliche
Wahrnehmung in der Region.




