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| Antragsteller/-in (Vorname, Name bzw. Unternehmensbezeichnung) Ansprechpartner/-in

Hopfenland Hallertau Tourismus e.V. ’ ‘ Carolin Meinhold
Ortstell, Strake, Hausnummer PLZ, Ort Telefon
Minchener Vormarkt 1 856276 Pfaffenhofen _ 08441 4009284 i
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Projektbeschreibung

LAG-Name: LAG Landkreis Pfaffenhofen a.d.llm e.V.
Ggf. inhaltlich und finanziell beteiligte/r Projektpartner:
Name/Organisation
NamefOrgani:;sfr'on
Name/Organisation
Ggf. Projektbetreiber (falls abweichend v. Antragsteller):
Name Ansprechpariner/-in
Ortsteil, Strafle, Hausnummer ; PLZ, Ort

Telefon > E-Mail

Projekttitel: (Vorhabenstitel) max. 60 Zeichen

Das digitale Hallertau Erlebnis

Kurze Vorhabensbeschreibung: max. 500 Zeichen

Vier digitale Audiotouren (abrufbar via Smartphone) sollen in der Hallertau umgesetzt werden (zwei Ortsrundgange und
zwei Rad-Rundtouren, die mehrere Orte miteinander verbinden). So werden geschichtstrachtige Orte der Hallertau
miteinander verbunden, iiber die Kultur und Geschichte informiert und die Attraktivitat der Orte aufgewertet. Mit diesem
digitalen Angebot méchte der Tourismusverband das Hallertau Erlebnis fir Gaste und Einheimische verbessemn, erweitern
und neue Zielgruppen erschliefen.

Kurze Beschreibung der Ausgangslage: (Ableitung Bedarf bzw. Antrieb fiir Durchfilhrung des Projekts)

Bisher gibt es in der Region Hallertau kein digitales Tourismusangebot, trotz steigender Nachfrage. Um vom Trend in der
Digitalisierung zu profitieren und sowohl Touristen als auch Einheimischen ein attraktives und innovatives Angebot in der

- eigenen Destination bieten zu kénnen, ist es wichtig, dass der Tourismus in der Region mit den neuesten digitalen Trends
Schritt halt.
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Kurze Beschreibung, was unmittelbar mit dem Projekt erreicht werden soll:

Kultur, Tradition und Geschichte der Gemeinden und wie der Hopfenanbau seit iiber hundert Jahren die Region und die
Bewohner prégt und geprégt hat, wird fir Einheimische und Touristen erlebbar gemacht. ‘

Die digitalen Audiotouren sollen Einheimische und Touristen zu Ausfliigen in die Region motivieren, sei es als
Individuaigaste oder in der Gruppe (z. B. Vereinsausfliige). Dabei kénnen sie Wissenswertes iiber die Region erfahren. Die
Attraktivitat der Hallertau als Urlaubs- und Freizeitregion wird dadurch aufgewertet.

* Innovative Audiohérspiele an geschichtstrachtigen Orten

+ Stérkung der regionalen Identitét der Hallertau, dem weltweit grofiten zusammenhéngenden Hopfenanbaugebiet
+ Vermittlung der Kultur und Geschichte der Hallertau und dem traditionellen Hopfenanbau

- Forderung eines ausgepragten Heimatbewusstseins bei den Bewohnern der Region -

* Férderung der Attraktivitat der l&ndlich gepragten Region Hallertau i

* Erleben und Entdecken der Heimat Holledau als attraktive Freizeitregion mit hohem Naherholungswert

« Landkreislibergreifendes Projekt zur Starkung des Zusammenhalts in der Region Hallertau

Bestandteile des Projekts: (ggf. des Gesamtprojekts; welche MaRnahme/n genau mit LEADER geférdert werden sollen)

- Produktion der redaktionellen Inhalte fiir die vier Audiotouren in der Hallertau
- Bereitstellen der digitalen Audiotouren in einer vorhandenen App, auf der Webseite www.hopfenland-hallertau.de und auf
den Webseiten der jeweiligen Gemeinden.
- Vermarktung der Audiotouren
- Marketing Online --> Durch digitale Marketing Kampagnen werden die Audiotouren in der Region bekannt gemacht,
online beworben und vermarktet. =i
- Marketing Print --> Anzeigen in relevanten Magazinen :
- Die Touren werden durch Starttafeln und Hinweisschilder vor Ort ausgewiesen.

Umsetzungsort: (falls auferhalb LAG-Gebiet, Begriindung, warum Projekt dem LAG-Gebiet dient)

Ortsrundgénge: Markt Wolnzach (LAG Landkreis Pfaffenhofen) & Stadt Mainburg (LAG Landkreis Kelheim) .
Rad-Rundtouren: Furth - Hohenthann - Pfeffenhausen - Weihmichl - OberstiRbach (alle LAG Landkreis Landshut) &
Rudelzhausen - Attenkirchen - Au i.d. Hallertau - Nandlstadt - Freising (Stadt Freising LAG Mittlere Isarregion)

Die Gemeinden Rudelzhausen, Attenkirchen, Au i.d. Hallertau und Nandlstadt liegen in keinem LAG-Gebiet. Die
Umsetzung des Projekts in diesen Kommunen dient dem Projekt, da ohne diese Stationen die Umsetzung einer
Rad-Rundtour nicht méglich ware. Das Gesamt-Projekt erméglicht eine Vernetzung Uber die LAG-Gebietsgrenzen hinweg
und durch die Nutzung der Touren erfolgt zudem eine Vernetzung von Touristen und Einheimischen.
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05-2024 bis 05-2025
Monat/Jahr Monat/Jahr

Projektart: D Einzelprojekt IE Kooperationsprojekt

geplanter Umsetzungszeitraum von

federfilhrende LAG. (bei Kooperationsprojekt) “AG Landkreis Pfaffenhofen a.d.lim e.V.

weitere beteiligte LAGs:

LAG Landkreis Kelheim e.V.
LAG Landkreis Landshut e.V.
LAG Mittlere Isarregion e.V.

Finanzierungsplan:

voraussichtiiche Bruttokosten LEADER-Projekt: 60.707,85
voraussichtliche Nettokosten LEADER-Projekt: 51.015,00
voraussichtliche Finanzierung der Bruttokosten LEADER:
geplante Zuwendung aus LEADER: 30.609,00
Eigenmittel Antragsteller: 30.098,85
falls zutreffend zudem weitere Finanzierungsmittel:

60.707,85

Summe der Finanzierungsmittel:

falls zutreffend geplante Eigenleistung: (geplante Gewerke)

Bezug zur Lokalen Entwicklungsstrategie (LES):
Welchem Entwicklungsziel und Handlungsziel wird das Projekt zugeordnet? (Bezeichnung)

EZ 3: "Férderung der regionalen Wertschépfung und Wirtschaftskreislaufe" mit
HZ 3.1: "Entwicklung zukunfitsfahiger Tourismus- und Freizeitangebote”

Ggf. zu welchen/m weiteren Entwicklungsziel/en und/oder Handluhgsziel!en trégt das Projekt bei? (Bezeichnung)

EZ 4: "Férderung des sozialen Zusammenhalts und der Vernetzung" mit

HZ 4.4: "Chancen der Digitalisierung nutzen" und HZ 4.2: "Férderung der Regionalkultur und des interkulturellen Dialogs"
EZ 2: "Miteinander den demografischen Wandel gestalten - Daseinsvorsorge und Lebensqualitat sichern” mit

HZ 2.1 "Férderung der Attraktivitat der Orte und Innenentwicklung"”

Beschreibung der Biirger- und/oder Akteursbeteiligung:

Die Touristiker der vier Landkreise Kelheim, Landshut, Freising und Pfaffenhofen werden eng in das Projekt eingebunden,
ebenso wie die Kultur- und Tourismusverantwortlichen der einzelnen Hallertauer Gemeinden. Fiir die Konzeption der
Touren ist eine starke Vernetzung der Projekipartner untereinander nétig, was zu gegenseitigem Austausch filhrt. Pro Tour
wird jeweils ein Botschafter der Hallertau, wie z.B. Hopfenbauer, Hopfenbotschafterin, Bierbrauer, Geologe, Priester oder
ein .typischer Holledauer" zu Wort kommen und sein Wissen (z.B. Geschichten, Anekdoten, Sagen) iiber den Ort mit den
Zuhdrenden teilen. Blirgerinnen und Biirger werden (ber die Nutzung/Zurverfligungstellung des Angebots einbezagen.
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